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dereceitas, em razdo de ingressos nao previstos, e de despesas,
pelos créditos adicionais abertos no exercicio e que terdo sua
execugao condicionada aos limites fixados a conta das fontes de
recursos correspondentes; IV —a qualquer tempo, em decorréncia
da necessidade de reprogramagéo de receitas e despesas de
convénios, com base no plano de aplicacéo. Art. 5° - O pagamento
de despesas de natureza extra-orgamentaria, inclusive os Restos a
Pagar, fica autorizado até os montantes dos saldos financeiros
remanescentes do exercicio anterior e das diferencas positivas
apuradas em cada més e neste exercicio, entre o fluxo provavel de
receitas, e o cronogramade despesas, observado a meta de resultado
fiscal para o exercicio de 2012. Paragrafo Unico. Observada as
disposigdes contidas no caput deste artigo, o superavit financeiro
liquido apurado sera utilizado como fonte de recursos para abertura
de créditos adicionais. Art. 6° - Este Decreto vigorara de 1° de
Janeiro a 31 de Dezembro de 2012. Gabinete do Prefeito Municipal de
Centro Novo do Maranh&o Estado do Maranh&o, em 02 de janeiro de
2012. ARNOBIO RODRIGUES DOS SANTOS — PREFEITO MUNICIPAL

HOMOLOGAGAO

TERMO DE HOMOLOGAGAO PROCESSO DE LICITAGAO
MODALIDADE: TOMADA DE PRECOS N° 017/2012-CPL UNIDADE
ADMINISTRAGAO: SECRETARIAMUNICIPAL DE CULTURA, ESPORTE
E TURISMO. O Prefeito Municipal de PORTO FRANCO, Estadodo
Maranhao, no uso de suas atribui¢bes legais, e tendo em vista o
conteudo do presente processo regular de licitagdo na modalidade
Tomada de Pregos do tipo MENOR PRECO por Empreitada Global,
HOMOLOGA para fins de direito a proposta assinada e encaminhada
pelas licitantes vencedoras: LICITANTE 01 - SAMBAIBA
CONSTRUCOES LTDA com Proposta de Prego no valor global de R$
298.402,67 (duzentos e noventa e oito mil, quatrocentos e dois reais
e sessenta e sete centavos), descrito na prépria Ata da Comissao
Permanente de Licitagdo. Assim, determino & Contabilidade que
proceda ao registro na forma legal visando assegurar os
compromissos ora assumidos. CUMPRA-SE NA FORMA
RECOMENDADA. Porto Franco/MA, 17 de julhode 2012. DEOCLIDES
ANTONIO SANTOS NETO MACEDO - Prefeito Municipal

LEI
PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARI

LEI MUNICIPAL N° 005/2012. Arari/MA, 24 de Julho de 2012.
INSTITUI O PLANO MUNICIPAL DE CULTURA DE ARARI- MAPARA
ODECENIO 2012-2022, E DA OUTRAS PROVIDENICAS. O PREFEITO
MUNICIPAL DE ARARI, no uso de suas atribui¢bes legais, faz saber
que a Camara Municipal aprovou e eu sanciono a seguinte Lei: Art. 1°
- Ficainstituido o Plano Municipal de Cultura de Arari para o decénio
de 2012- 2022, conforme especificado no Anexo Unico desta Lei,
parte integrante e inseparavel desta Lei. Art. 2° - Esta Lei entraem
vigor na data de sua publicagao, revogadas as disposi¢des que lhe
sejam contrarias ou incompativeis. Mando, portanto, a todos quantos
oconhecimento e execugao dapresente Lei pertencer que acumpram
e afagam cumprir, tdo inteiramente como nela se contém. A Secretaria
Municipal de Cultura, para que a faga imprimir, publicar e correr. DE-
SE CIENCIA, PUBLIQUE-SE E CUMPRA-SE. GABINETE DO PREFEITO
MUNICIPAL DE ARARI, 24 de Julho de 2012. LEAO SANTOS NETO
Prefeito ANEXO | PLANO MUNICIPAL DE CULTURADE ARARI
DECENIO 2012- 2022 SUMARIO 1. Introdugio e Contextualizagdo
2. Realidades e dados culturais do pais 2.1. A Necessidade de
uma Politica Municipal de Cultura 2.2. A 1 Conferéncia
Municipal de Cultura 2.3. Propostas da 12 Conferéncia 4. Metas
e Agdes do plano Municipal de cultura 4.1. Metas Gerais 5.
Diretrizes do plano municipal de Cultura 6. Politica Cultura de
Promocao da lgualdade Racial 7. Anexos: 7.1 —Mensagem de
Lei que propdem a Criagao do plano Municipal de Cultura7.2
— Lei que Cria o Plano Municipal de Cultura 1. Introdugao e
contextualizagao Este documento tem por objetivo apresentar as
bases para discussao sobre a Politica Municipal de Cultura, tendo
como apoio o levantamento realizado pelo Conselho Municipal de

Cultura, as Conferéncias Municipais de Cultura realizadas desde sua
primeira edigdo, bem como a experiénciarealizada emoutros Estados.
Este documento devera servir como base de discussédo para
estabelecimento da Palitica Cultural para o municipio de Arari — MA.
Compreendendo a cultura como uma teia de significados simbélicos
fundamentais a vida em sociedade e contribuindo parafavorecer,
por meio dela, agdes de cidadania e dedireito cultural, a Prefeitura de
Arari e a Secretaria Municipal de Cultura, apresentam dados que
possam contribuir para o amadurecimento das discussdes sobre a
cultura, bem como a definigdo das linhas de agéo da politica cultural
no municipio. Compreende-se politica cultural como um programa de
intervengdes realizadas pelo poder publico, instituicbes civis,
entidades privadas e/ou grupos comunitarios com vistas a satisfazer
as necessidades culturais da populagao, restabelecendo seu direito
acultura e apromogao de suas necessidades simbdlicas. A Politica
Municipal de Cultura deve, portanto, favorecer um conjunto de
iniciativas que promovem a produgao, a distribuigdo e ouso dacultura,
suapreservacgdo e divulgacdo, bem como o ordenamento do aparelho
burocratico, expressa em normas juridicas e procedimentos que
possam reger as relagdes entre os diversos grupos e os objetos
culturais. Promovem, ainda, intervengdes diretas de agao cultural
conforme as diretrizes estabelecidas mediante interagao com os
principios e aspiragdes culturais da populagdo. Segundo seus
circuitos de intervengao, a Politica Cultural deve ocupar-se com a
criagdo das condigdes para que as pessoas desfrutem plenamente
dos modos culturais a sua disposi¢ao, quer como receptores ou
criadores, preocupados em expressar-se culturalmente. Assim, deve
gerar cursos, seminarios, conferéncias, debates, atividades de
educacao informal para a cultura, além de uma agenda permanente
que garanta sua efetivagdo. A Politica Cultural deve estimular
programas voltados tanto para os modos culturais que recorrem aos
circuitos de mercado, quando para o nao comerciais. Importante
ressaltar que a Politica Cultural ndo compreende modelos Unicos de
representacao simbdlica, nem que seja dever exclusivo do Estado
promover a cultura e oferecer opgdes culturais a populagéo. Acultura
€ uma forga social de interesse coletivo, ndo pode ficar apoiada
apenas no Estado ou nas disposigdes ocasionais do mercado, mas
deve serrevelada, estimulada, promovida e favorecida a partir de
principios construidos coletivamente pelos seus diversos agentes.
Por outro lado, a Politica Municipal de Cultura pode se desenvolver em
interface com outras instancias de desenvolvimento como as areas
de educagao, patrimonio e cidadania, eixos explorados nas
Conferéncias Municipais de Cultura realizadas desde sua primeira
edigdo. 2. Realidades e dados culturais do Pais Dados recentes
do IBGE apontam para uma triste realidade na sociedade brasileira:
Apenas 13% dos brasileiros frequientam cinema alguma vez por ano;
*92% dos brasileiros nunca freqiientaram museus; * 93,4% dos
brasileiros jamais freqlientaram alguma exposicéo de arte; « 78% dos
brasileiros nunca assistiram a espetaculo de danga, embora 28,8%
saiam para dangar; * Mais de 90% dos municipios nao possui salas
de cinema, teatro, museus e espagos culturais multiuso; « O brasileiro
Ié em média 1,8 livros per capita/ano (contra 2,4 na Colémbiae 7 na
Franga, por exemplo); « 73% dos livros estdo concentrados nas
ma&os de apenas 16% da populagédo; * O preco médio do livro de
leitura corrente é de R$ 25,00, elevadissimo quando se compara com
arendado brasileiro nas classes C/D/E; » Dos cerca de 600 municipios
brasileiros que nunca receberam uma biblioteca, 405 ficam no
Nordeste, e apenas dois no Sudeste; * 82% dos brasileiros nao
possuem computador em casa, destes, e 70% néao tem qualquer
acesso a internet (nem no trabalho, nem na escola); « 56,7 % da
populagado ocupada na area de cultura ndo tém carteira assinada ou
trabalha por conta prépria. Se a recomendagéao da UNESCO é no
sentido de que as instituigdes culturais tenham, pelo menos 1% dos
orcamentos de cada Pais, segundo o ex-ministro Gilberto Gil, a Pasta
da Cultura recebeu menos de 0,6% do Orgamento da Unido, em 2005.
Os setores que movimentam o setor sdo os recursos advindos das
leis de incentivo. Estes s&o desafios do Estado: promover uma gestéo
publica com recursos reduzidos. Para um dos maiores gestores
culturais brasileiros, Danilo Santos de Miranda, diretor regional do
SESC-SP, um dos caminhos para se promover a cultura estariana
reconstrucdo do elo cultura-educacdo. Em debate no segundo
semestre de 2006, o ex-ministro da Cultura Gilberto Gil, destacou a
importancia da area para o desenvolvimento de um pais. Enfatizou
que o papel do Estado n&o é somente o de promover acdes culturais,
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mas, especialmente, o de monitorar e revelar o desejo latente no
substrato sociocultural de um povo. “O povo sabe o que quer, mas o
povo também quer o que ndo sabe”, como explicou: “Uma das fungbes
do Estado é o monitoramento daquilo que é o desejo e ndo apenas
daquilo que ja esté instalado na vida social. A complexidade do
panorama é de tamanha grandeza que o Estado precisa ter essa
capacidade de prospecgdo.” Nesse sentido, o ex-ministro considerou
que houve mudangas na maneira em que o MinC desenvolveu suas
acdes, sempre com o objetivo de revelar o Brasil em toda a sua
diversidade, num esforgo de “refundar o Brasil com base numa
visdo socio-antopologica, de retomar a cultura como cidadania e
reconstrugdo simbdlica”. Para Hamilton Faria, diretor do Instituto
Polis, ONG que desenvolve idéias e consultoria para a agdo municipal®,
este Ministério “procurou reencontrar uma cultura que ndo estava
visivel e passou a dialogar com outros interlocutores”. Partiu-se,
segundoele, daculturadobom negdcio para a cultura da identificagZo.
Para outros, a cultura precisa ser encarada, ainda, em seu potencial
de sustentabilidade, muito embora, a agao comercial que envolva
bens culturais materiais e imaterial ndo deva se sobrepor as
manifestagdes espontaneas e nem ser realizada sem planejamento.
Acultura, é, para alguns, uma “grande estratégia de desenvolvimento
deste século™. A cultura tem um potencial de transformar as pessoas,
modificar os sentidos, alargar os imaginarios, abrir frentes de
didlogo®, mas ndo deve ser encarada apenas como dever do Estado,
ressaltam alguns. Essa feicao assistencialista pode criar dependéncia
crénica e prejudicar aatividade. O Secretario de Politicas Culturais do
MinC, refor¢a a posicao com énfase nos riscos de se pensar em
cultura como dependente exclusiva da agdo do Estado: “Nos anos 70
e 80, o teatro vivia do ingresso. A Lei Rouanet acabou com isso. O
Estado tem papel de minimizar o risco, de dar apoio aos produtores
culturais. Mas eliminar o risco dessa atividade a ponto de criaruma
relagdo parasitaria me parece um equivoco fundamental”, ¢ E preciso
ficar atento para que a jungéo entre cultura, agcdo social e marketing
nao alimente uma visao assistencialista e parasitaria da arte. Arte,
que precisa ser encarada em todas as suas manifestagoes e
diversidade, em suas potencialidades latentes e expressas e em sua
espontaneidade. Durante a série Dialogos Culturais ocorridas em
2008, o0 Ex - Ministro da Cultura Juca Ferreira, apresentou os principais
avangos e desafios das politicas publicas para a area. A
modernizagéo da Lei Rouanet (n° 8.313/91) foi um dos pontos de
destaque na discussao. O ministro Juca Ferreira criticou a isengéo
fiscal de como principal mecanismo de financiamento das atividades
artisticas pelo governo federal. “S6 no Brasil, o mecenato é pegar
dinheiro do Estado parafazer filantropia cultural.” O Ministro da Cultura
defende que, quando o projeto for financiado 100% pelo poder publico,
odinheiro seja depositado diretamente pelo governo aos produtores
culturais. “Por que submeter os artistas a essa via crucis de ir aos
departamentos de marketing das empresas se o dinheiro é publico?”.
Também ressaltou que n&o é contra a participagédo de empresas no
financiamento de atividades culturais. “Eu quero as empresas perto
de mim, mas para fazer parceria com o Estado’, enfatiza Juca Ferreira.
Além dareforma da Lei Rouanet, o ministro apresentou planos de
mudanga do Direito Autoral, reestruturagdo da Fundagao Nacional de
Artes (Funarte), a modemizagaodo Instituto do Patrimoénio Historico e
Artistico Nacional (Iphan) e resultados do Programa Mais Cultura. A
série Dialogos Culturais marca um esforgo daatual gestéo de construir
as politicas publicas para cultura em parceria com a sociedade. “‘Eu
né&o acredito em construgdo de politica publica dentro do gabinete.
Vamos para a rua, ouvir as pessoas que fazem a cultura no seu dia
a dia. Os artistas, em geral, tém uma visdo especifica de sua
atividade, sem uma nogéo de todas as areas. Os Dialogos Culturais
vém para dar essa dimens&o”, ressaltou o ministro Juca. No Plano
Nacional de Cultura’ esta o principio que a expressao e fruigdo
culturais devem ser cada vez mais reconhecidas como direitos
humanos. As estratégias do Plano Nacional de Cultura sdo de
fortalecer a agéo do Estado no planejamento e na execugéo das
politicas culturais; incentivar, proteger e valorizar a diversidade
artistica e cultural brasileira; universalizar o acesso dos brasileiros a
fruigdo e a produgao cultural; ampliar a participagao da cultura no
desenvolvimento socioecondmico sustentavel, consolidar os sistemas
de participacéo social na gestéo das politicas culturais. O Plano
Nacional de Cultura busca atingir ndo apenas a produgao cultural,
mas a sociedade como umtodo. Prevé um conjunto de medidas para
melhorar a infraestrutura dos bens e servigos no pais. A Constituicdo

de 1988, em seu artigo 215, reafirma a compreensao do direito a
cultura. Mas, para que tais direitos sejam incorporados ao cenario
politico-social brasileiro, € necessario que ocorra um amplo acordo
entre diferentes setores de interesse e se defina um referencial de
compartilhamento de recursos coletivos. O Plano Nacional de Cultura
valera por 10 anos. Foi elaborado como projeto de lei como
obrigatoriedade desde que o Congresso Nacional aprovou a Emenda
Constitucional 48, em 2005%. Portanto, € necessario que o Plano
Nacional de Cultura inclua aampla participagao dos diversos Estados,
Municipios e seus respectivos setores de organizacao cultural para
que se possa construir um projeto conjunto de Politica Cultural
Brasileira. 2.1. A Necessidade de uma Politica Municipal de
Cultura Com base nessas ponderagdes, considera-se que uma
Politica Municipal de Cultura é necessaria, pois, planeja a agdo
cultural. Adrea cultural se desenvolve, usualmente, por meio de agdes
e programas desarticulados, sem um plano previamente pensado e
discutido com a sociedade. Como recomenda o Instituto Polis: “mais
do que colocar eventos culturais ao alcance de todos, a agao das
prefeituras deve permitir aos cidadaos desenvolver suas proprias
préticas culturais, favorecendo a melhoria da qualidade de vida™. A
Politica Cultural € umaagao do Poder Publico ancorado em principios
e procedimentos administrativos e orcamentarios. Necessita ter um
amplo escopo, pois se destina a agao cultural para o Municipio de
Arari e ndo para segmentos especificos da sociedade. Sob esta
ideia, a Politica Cultural deve respeitar dois enfoques que se
complementam na sua execucgéo, conforme as demandas culturais e
sociais de cadalocalidade: A cultura para todos: a que proporciona
0 acesso aos bens culturais e promove a democratizagao da cultura.
A cultura por todos: a que possibilita ao cidadao participar da vida
cultural do Municipio, apoiando-se em instrumentos e meios
necessarios para que desenvolvam suas proprias praticas culturais.
Nestes dois enfoques nao ha dicotomia entre as culturas popular e
erudita, considerando-se sua possivel circularidade, manifesta nas
diversas dinamicas culturais em que estédo inseridas. Com base
nessas ponderagdes, considera-se que uma Politica Municipal de
Cultura é necesséria, pois, planeja a agao cultural. Aarea cultural se
desenvolve, usualmente, por meio de a¢gdes e programas
desarticulados, sem um plano previamente pensado e discutido com
a sociedade. Como recomenda o Instituto Polis: “mais do que colocar
eventos culturais ao alcance de todos, a agédo das prefeituras deve
permitir aos cidadaos desenvolver suas proprias praticas culturais,
favorecendo a melhoria da qualidade de vida™°. Para que se possa
implementar uma Politica Cultural para o Municipio, alguns
principios e a¢des podem ser adotados: Integrar a Politica Cultural
do municipio ao processo de desenvolvimento local (econémico,
social, politico); Reconhecer o pluralismo e a diversidade culturais,
respeitando as diferentes identidades e formas de expressao; Levar
em conta que o poder publico ndo produz cultura, ou seja, ndo
impde pautas, estéticas, gostos literarios ou orientagées culturais,
mas considera a autonomia das diversas manifestagoes culturais;
Descentralizar as atividades culturais; Promover a integragdo
cultural/social no dmbito da vida cotidiana; Compreender a
participagao da sociedade como principio constitutivo do processo
de formulagéo de politicas culturais. A partir destes principios, o
governo local pode empreender agdes tais como: Possibilitar o
acesso aos bens culturais e aos equipamentos; Garantir
infraestrutura para atividades culturais comunitarias;, Democratizar
ainformagé&o cultural no municipio; Definir canais e formas de debate
e participagdo nas decisbes culturais do municipio, como conselhos,
féruns, etc.; Descentralizar os servigos culturais; Resgatar as
culturas de comunidades esquecidas, raizes e herangas culturais;
Integrar-se aos debates e intervengbes relativos ao desenvolvimento
municipal ou regional (consércios, cdmaras, orgamento
participativo, féruns, efc.); Apoiar grupos e movimentos naformagao
de redes e entidades culturais independentes; Estimular a formagdo
cultural da populacdo e dos agentes culturais municipais
(bibliotecarios, funcionarios, trabalhadores e agentes de centros e
casas de cultura); Estimular a apropriagéo cultural de espagos
publicos (pragas, ruas, pontos de énibus, etc.); Descobrir e estimular
o trabalho experimental das comunidades locais e de artistas ndo
consagrados. Ao se formular uma politica cultural, deve-se levarem
conta o perfil e a composigao da populagéo, reconhecendo a
fisionomia cultural propria do Municipio. Além disso, diagnosticos
elaborados a partir de pesquisa sobre a producgéo, as atividades e a
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dinamica da culturalocal podem ser Uteis para se elaborar uma politica
mais enraizada na histéria de cada lugar. 2.2. .12 Conferéncia
Municipal de Cultura Para a realizacdo da 12 Conferéncia Municipal
de Cultura o Temario seguiu as orientagbes constantes no Regimento
Interno da 22 Conferéncia Nacional de Cultura, afim de garantira
participacao de delegados na plenaria nacional. Dessa forma, visando
contribuir para a discussao do Plano Municipal de Cultura, indicar
nomes para o Conselho de Cultura, bem como discutir os eixos da
Palitica Nacional de Cultura", a 12 Conferéncia Municipal de Cultura
teve quatro eixos orientadores: Cultura, Diversidade, Cidadaniae
Desenvolvimento, com cinco sub-eixos tematicos que foram
discutidos em grupos tematicos, conforme descrigdo pormenorizada
asegquir. a) Sub-Eixo I: Produgado Simbdlica e Diversidade Cultural —
as discussdes deram-se sobre como a cultura cooperou paraum
sistema de organizacgao e disseminacao de agdes para protecao,
conservagao, restauracao, preservagao, pesquisa, producao e
difusdo de conhecimentos sobre a produgdo artistica e bens
simbdlicos, além da promogao de didlogos interculturais, formagao
no campo da cultura e democratizagao da informacdo. b) Sub-Eixo
IIl: Cultura, Cidade e Cidadania — Foi discutido como a cultura pode
ser uma ferramenta de desenvolvimento social, pois tem o potencial
de transformar e modificar sentidos, abrir frentes de dialogos e ampliar
as expressdes sociais. A fusdo entre cultura e agao social pode
garantir e ampliar o acesso da populagéo aos meios de fruigéo,
produgao e difuséo cultural, como agéo de responsabilidade social.
Nos aglomerados urbanos, com dindmicas cultural, social e econémica
proprias, ha uma estreita conexao entre a forma de ocupagao do
solo e o padraode desigualdade prevalecente na sociedade brasileira,
o que faz com que os segmentos ja privilegiados desfrutem de um
campo maior de bem estar social e cultural. ¢) Sub-Eixo lll: Culturae
Desenvolvimento Sustentavel — estudou-se como a globalizagao
impde a légica do mercado e, ao mesmo tempo, cria, em alguns
segmentos, uma massa marginal. Amodemizagdo por sua vez, pode
promover a quebra dos lagos da integragéo social, sendo este um
campoa ser investigado e que esta diretamente ligado aos processos
econdmicos, culturais e politicos contemporaneos e da era da
informagédo. Também como as tensdes criadas por estes processos
que readaptam a cultura para o desenvolvimento sustentavel e exige
a elaboragao de novas estratégias, que promovam o dialogo com
areas como Patriménio Cultural, Meio Ambiente, Educagao e Turismo.
d) Sub-Eixo IV: Culturae Economia Criativa—tema que se relaciona
com o anterior, tem como foco a economia criativa como estratégia de
desenvolvimento para a cultura. O conceito € muito recente e nos
ultimos anos tém-se intensificado iniciativas para o desenvolvimento
das chamadas industrias culturais, com um conceito mais amplo. A
economia criativa € uma oportunidade de inserir o produtor cultural
no mercado, de forma que possa ser sustentado pelo seu talento. e)
Sub-Eixo V: Gestéo e Institucionalidade da Cultura— analisou-se a
participagédo do Estado na elaboragéo de estratégias que fortalecam
acultura e a produgao de bens artisticos e culturais, com vistas ao
aprimoramento dos mecanismos de articulagdo e cooperagao
institucional. 2.3. Propostas Aprovadas na 12 Conferéncia: Criagao
de um Centro de Convengdes Culturais e de uma Casa da Cultura com
funcionamento permanente; Feiras Culturais e Municipais periédicas
e permanentes tanto de artesanato como de culindria; Montagem de
um espago proprio e equipado para funcionar a Secretaria de Cultura;
Organizagdo de um calendario cultural permanente e temporario;
Desenvolver Capacitagdo em todas as areas da cultura: Culinarias,
Artesanato, Pintura, danga, musicas e gestao cultural em geral,
Valorizagao do ritmo e composigdo maranhense e local; Identificar,
registrar e preservar o patriménio histérico material e imaterial da
cidade, dentro da diversidade cultural, fazendo cumprir as leis
especificas; Realizar agdes conjuntas com a Secretaria Municipal de
Educacao, pemitindo que os valores culturais sejam considerados
na elaboragao de livros didaticos e na pratica didatico — pedagdgica,
respeitando a formagao étnica e cultural do estado de acordo coma
Lein® 10.639; Identificar, estudar e valorizar a cultura quilombola e
indigena, reconhecendo-os como produtores culturais garantindo-
Ihes o acesso aos beneficios das politicas culturais; Estimular a
articulagéo das politicas culturais com outras politicas publicas como:
Educagao, saude, esporte, turismo, Assisténcia Social, Agraria e meio
ambiente; Foram aprovadas ainda a criagdo de escolas de musicas
nomunicipio além de incluir definitivamente na LOAe no PPAmunicipal
recursos permanentes para as politicas de cultura, além da criagao

decentros deinclusaodigital, bibliotecas multiuso e bandas de musicas
com aquisi¢ao de instrumentos musicais. Construgdo de um museu
da Memoria Arariense. Os eventos realizados no municipio, como o
Festival da Pororoca e outros devem se comprometer em destinar
espagos de apresentagdo aos artistas local. 3 — PERFIS
POPULACIONAL E SOCIO—CULTURAL DE ARARI: 3.1. POPULACAO
RESIDENTE: 28. 488 Habitantes 3.2. DENSIDADE DEMOGRAFICA: 25,89
Hab./km2 3.3. POPULACAO URBANA: 17.483 Habitantes 3.4.
POPULACAO RURAL: 11.005 Habitantes 3.5. POPULACAO DE
HOMENS: 14.315 Habitantes 3.6. POPULACAO DE MULHERES: 14.173
Habitantes 3.7. POPULACAO DE CRIANCAS; 32%. 3.8. POPULACAO
DE JOVENS DE 14 A29 ANOS: 38% 3.9. POPULACAO ADULTA DE 30
A59 ANOS: 22% 3.10. POPULACAO IDOSAACIMADE 60 ANOS: 8%
3.11. RENDAATE 1 SALARIO MINIMO: 63% 3.12. RENDAENTRE 2 A4
SALARIOS MININMOS: 31% 3.12. RENDAACIMA DE 4 SALARIOS
MINIMOS: 6% 3.13. ACESSO AAREAS DE LAZER — PRACAS: 88%
3.14. ACESSO A GINASIO ESPORTIVO OU QUADRA: 67% 3.14.
ACESSO ACENTROS CULTURAIS: 00% 3.15. ACESSO ACINEMAS:
1,5% 3.16. ACESSO AMUSEUS: 0,3% 3.17. ACESSO AIGREJAS:
98% 3.18. ACESSO AEVENTOS: 89% DADOS DO IBGE — CENSO DE
2010 4. METAS DO PLANO MUNICIPAL DE CULTURADE ARARI
4.1. METAS GERAIS Planejamento e integragdo com as politicas
culturais publicas do Ministério da Cultura; inclusdo e participagio do
Plano Municipal de Culturano Plano Nacional de Cultura. Programa:
Pacto pela Cultura Manutengéo e estimulo as Conferéncias, foruns
e seminarios culturais; promover o amplo acesso da populagéo aos
projetos e trabalhos na area cultural e participativa; ampliagéo dos
pontos de cultura em parceria com associagdo de moradores e
organizadores locais. Programa: Gestéo Participativa Qualificacéo
Permanente da Gestao Cultural; abertura de concursos que atendam
as necessidades especificas da area; qualificagdo dos quadros
comissionados da Secretaria de cultura, realizagao de parcerias para
cursos de formagéo e atualizagéo dos servidores que atuam na area
da cultura; promogéo de um plano de carreira. Programa: Gestao
Cultural Desenvolver politicas publicas que potencializem a produgao
cultural; desenvolver politica de estimulo com respeito as linguagens
artisticas e a diversidade cultural. Programa: Mais Cultura
Valorizagao do Patriménio Material e Imaterial; protegéo, conservagéo
e restauragédo do patrimdnio historico e cultural. Programa:
Patriménio Cultural F. Valorizagdo dos Bens, Dominios e Espagos
Publicos para a Produgao e Expressdo das Manifestagdes Culturais;
manutengao e ampliagao dos espacgos destinados ao setor cultural
no Municipio. Programa: Espagos Culturais Estimulo as politicas
de Valorizagdo da Cultura em Relagdo com os Processos
Educacionais; incentivo a compreenséo do contexto cultural,
mobilizagdo das vocagdes locais para atuagéao na area cultural,
estimulo ainclusao cultural. Programa: Educagéao & Cultura H.
Promogao e estimulo ao financiamento para a cultura, por meio de
recursos orgamentarios; Gerir recursos por meio de editais e com
participagcdo do Conselho de Cultura e sob as diretrizes da politica
cultural. Programa: Apoio a Cultura | - Promogéao de politicas
publicas voltadas para juventude, politicas que favoregam ainclusao;
estimular e apoiar trabalhos voltados as manifestagdes folcléricas e
festas populares. Programa: Cultura & Cidadania Manutengao,
fortalecimento e ampliagdo da Agenda Cultural Permanente do
Municipio. 5-DIRETRIZES DAS POLITICAS PUBLICAS DE CULTURA
PARA O MUNICIPIO DE ARARI 5.1 - ARTES CENICAS (Teatro, Danga,
Mimica, Circo e Congéneres) 5.1.1 - Objetivo Promover as Artes
Cénicas, contextualizando as manifestagdes folcldricas, tradicionais
e contemporaneas, fortalecendo e incentivando a pesquisa, criagéo,
produgao, apreciagdo e a profissionalizagdo nas Artes Cénicas do
municipio. 5.1.2 - Promogéao e Difusdo ?Estimular o
empreendedorismo na area das Artes Cénicas; ?Criar circuitos para
difusdo das Artes Cénicas no ambito da produgado popular,
Experimental e tradicional; ?Promover e/ou apoiar eventos na area
dasArtes Cénicas, transformando Arariem um polo de Produgao e
difusdo das Artes Cénicas; ?Incentivar a pesquisa, a experimentagio
e documentagdo da produgdo das Artes Cénicas; ?Mapear e
inventariar, a produgéo das Artes Cénicas em Arari. Apoiar os grupos
teatrais ja existentes e incentivar a criagdo de novas companhias; -
Fomento ?Apoiar a promogao das Artes Cénicas de Arari, no cenario
Regional, Nacional e Internacional; ?Fomentar a produgao de
linguagens multiplas nas Artes Cénicas; ?Instituir premiagéo e outras
formas de incentivos para a produgao e pesquisa na area das Artes
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Cénicas; ?Desenvolver projetos sociais na Area das Artes Cénicas
junto as populagdes de risco, jovens e adolescentes de baixarenda;
?Construir e/ou equipar um espaco para apresentacdes teatrais,
culturais e outras manifestagdes artisticas; ?Implantar politicas para
o desenvolvimento da arte cénicas junto as populacdes de risco,
jovens e adolescentes de baixarenda. 5.2 - ARTES VISUAIS (Pintura,
Escultura, Fotografia, Xilogravura entre outras manifestacoes) 5.2.1
- Objetivo Fomentar o desenvolvimento das Artes Visuais Arariense
de forma que valorize e fortalega a sua diversidade, incentivando a
pesquisa, criagdo, producdo, formacao, apreciagdo e inser¢do no
mercado. 5.2.2 - Promogao e Difusao ?Promover e/ou apoiar
eventos nas areas das Artes Visuais, numa perspectiva de mercado;
?Estimular o empreendedorismo no setor; ?Promover intercambio da
producdo local com as demais esferas: estadual, nacional e
internacional. 5.2.3 -Fomento ?Apoiar a promogao das Artes Visuais
deArari, no cenario regional, nacional e internacional; ?Fomentar a
producdo de linguagens multiplas nas Artes Visuais; ?Criar prémios e
outros mecanismos de Incentivos para a producao e pesquisa Na
area das Artes Visuais. 5.3 - AUDIOVISUAL (Filmes, videos, Audio,
Documentarios, Fitas e outras formas de registro.) 5.3.1 - Objetivo
Incentivar, Promover e Difundir o exercicio da industria do Audiovisual
na cidade de Arari e Regiao, fortalecendo a criagdo de um polo
referencial, fator principal na geragéo de méao de obra qualificada,
emprego e renda aos profissionais do setor. 5.3.2 - Promogéo e
Difusao ?Estimular o empreendedorismo cultural e comercial no Setor;
?Incentivar a criagdo de salas para a projecéo e promogao do
audiovisual; 5.3.3 - Fomento ?Apoiar a promogao do audiovisual em
Ararie suainser¢éono mercado local, nacional e intemacional; ?Criar
prémios e outras formas de incentivos para a produgao, Promogao e
difusdo do audiovisual em Arari; ?Qualificar e capacitar profissionais
locais, para atender as demandas do pdlo; ?Desenvolver projetos
sociais na Area do Audiovisual junto &s populagdes de risco, jovens
e adolescentes de baixa renda; ?Apoiar eventos de promog¢éo do
audiovisual. Capacitagdo de Comunicagéo e audiovisual (Jomalismo,
radialismo, etc.). 5.4 - MUSICA (Bandas, Seresta, Coral, Sopro, Corda
e Percusséo, entre outros estilos e manifestagdes musicais). 5.4.1 -
Objetivo Visa fomentar o desenvolvimento da musica em Arari de
formadiversificada e ampla, tendo uma palitica voltada para o exercicio
pleno da cidadania, apresentando agdes e mecanismos onde se
possam desenvolver Possibilidades que atendam a valorizagéo de
Artistas e Produtores locais, ampliando o mercado consumidor de
bens e servigos musicais, fortalecendo ainda as tradigdes e
incentivando o experimento de novos valores musicais. 5.4.2 -
Promogao e Difusdo ?Estimular o empreendedorismo musical e
comercial no setor; ?Apoiar eventos musicais que visem a difusdo da
musica, a formagaode platéia e a ampliagdo do mercado consumidor;
?Desenvolver em programas de radio a difus&o do produto musical
domunicipio em emissora de alcance local, regional e nacional; ?Apoiar
a participagéo de musicos, produtores e técnicos em eventos musicais
local, estadual e nacional; ?Estimular o intercambio de grupos e estilos
musicais dentro e fora do municipio. ?Criar um calendario bimestral
de eventos culturais para o setor. 5.4.3 - Fomento ?Incentivar a
criacédo de loja para vendagem de produtos fonograficos; ?Incentivar
a promogao da musica, nos mais variados estilos, desde a musica
erudita a popular, da musica tradicional a contemporanea,
possibilitando umaeducagado musical ampla, bem como aliberdade de
criagdo e experimentacao de multiplos estilos musicais. ?Articular
parcerias para a instalagcdo de estudio musical para ensaios e
gravagoes de produtos fonograficos no municipio; ?Criar prémios e
outros mecanismos de Incentivos a produgao e pesquisas musicais
através de concursos amparados por leis de incentivo a cultura e,
outros; bem como realizar festivais municipais e regionais de musica.
5.5 - LITERATURA (Cordel, Romances, Crénicas, Poesias, Prosas, e
outros ensaios literarios) 5.5.1 - OBJETIVO Desenvolver projetos e
programas dentro de um processo de Politicas Publicas Culturais,
onde possamos Agregar as mais diversas manifestagoes literarias,
Incentivando a preservagao, promogao e difusdo da arte literariano
municipio de Arari. 5.5. 2 - Promogao e Difusao ?Estimular o
empreendedorismo cultural e comercial no setor; ?Resgatar e
descobrir novos talentos literarios; ?Promover e/ou apoiar eventos
literarios; ?Promover agdes que visem a difusao da literatura local,
regional e nacional em Arari; ?Desenvolver atividades em parcerias
com bibliotecas, escolas e universidades paraincentivos aleitura e
formacgao do leitor. 5.5. 3 - Fomento ?Incentivar intercdmbios dos

produtos literarios; ?Incentivar a participagao de escritores em eventos
literarios local, regional e nacional; ?Promover e ou incentivar debates
e estudos literarios no municipio. 5.6 — GASTRONOMIA. (Pratos
Tipicos, Temperos, Refrescos, Frutas, Doces, Salgados). 5.6.1 -
OBJETIVO Reconhecer nohomemArariense, na suaidentidade e na
suaformaco cultural, os seus hébitos e maneiras alimentares, tendo-
os como grande potencial de inclus&o para o desenvolvimento, assim,
estabeleceremos um paralelo entre arte-culinaria e mercado. E na
mesa Arariense onde a familia conversa os causos da lavoura, as
dificuldades e a esperanca da boa fartura. Fazer um resgate de sua
peculiar cozinha regional sua mistura, e seus guisados, nos permitirao
experimentar e preservar a gastronomia Arariense. 5.6. 2 - Promogao
e Difusdo ?Estimular o empreendedorismo cultural e comercial no
setor; ?Promover e/ou apoiar eventos gastronémicos ou similares;
?Promover a circulagéo de produtos gastrondmicos em eventos do
setor. 5.6. 3 - Fomento ?Criar prémios e outras formas de
reconhecimentos a produgdo gastrondmica local e regional; ?Criar
mecanismos para ampliar a participagao e distribuigéo da producao
Gastronémica no mercado; ?Incentivar a pesquisa da gastronomia;
?Realizar Feira da gastronomia com periodicidade em lugar fixo; ?Fazer
campanhas para doacao e implantacao de acervo de receitas dos
produtos do universo da gastronomia regional; ?Instituir um Selo de
autenticidade da comida tipica para os restaurantes, primando assim
pela qualidade e diversidade dos pratos tipicos existentes no municipio;
?Resgatar, inventariar e publicar as receitas tipicas, através da
realizagdo de pesquisas junto as comunidades do municipio;
?Promover através de campanhas educativas a importancia da
inclusdo dos pratos tipicos nos habitos alimentares; ?Adotar no
cardapio da merenda escolar do municipio, ingrediente da culinaria
local e regional; ?Instalar nas dependéncias do mercado publico e
pragas do municipio, espacos para feiras de culinaria regional pelo
menos uma vez cada ano. 5.7 - ARTESANATO (Palha, Barro, Escultura
em Madeira e Pedra, Bordado, Croché e Couro e outros.). 5.7. 1 -
OBJETIVO Trabalhar as mais variadas manifestagbes artesanais é
nosso principal objetivo, valorizar estilos e formas dadas pelos
artesdos, nos permitira difundir suas idéias e seus produtos, gerando
emprego e renda para os profissionais. 5.7. 2 - Promogao e Difusdao
?Estimular o empreendedorismo cultural e comercial no setor;
?Promover e/ou apoiar eventos na area do artesanato e suainsergdo
no mercado; ?Promover a circulagdo e comercializagao de produtos
artesanais em eventos do setor; 5.7.3 - Fomento ?Criar prémios e
outras formas de incentivo para a produgdo e pesquisa na area;
?Fazer levantamento e cadastro de arteséos e outras formas de
producgéo; ?Viabilizar a presenga do artesanato Arariense em eventos
de comercializagdo e exibicdo de produtos; ?Realizar Feira de
Artesanato com periodicidade em lugar fixo; 5.8 - PATRIMONIO DE
NATUREZA MATERIAL (Monumentos, Vales, Edificagdes,
Artesanatos) 5.8.1 - OBJETIVO Requalificar o Patrimodnio Histérico
de e consolidar a sua importancia como ingrediente da identidade
cultural e natural de todo 0 municipio e sua inser¢gao na economia
local, regional e nacional. 5.8. 2 - Diretrizes estratégicas: ?Criar
incentivos fiscais para Preservagao do Patrimonio; ? Tombar os iméveis,
levando em conta suas importancias arquitetdnicas, histéricas e
artisticas; ?Restaurar os imoéveis tombados mediante estudo e
pareceres técnicos de 6rgdos competentes; ?Captar recursos junto
asinstituicdes publicas e privadas mediante politicas de preservagédo
e difusdo do patrimdnio; ?Organizar ou apoiar a realizagao de cursos,
seminarios, palestras. 5.8.3 — Fomento: * Apoiar a restauragao de
prédios que tenham importancia histérica para o municipio; * Criar um
museu que retrate a histéria do municipio; 5.9 - PATRIMONIO DE
NATUREZA IMATERIAL (Meméria, Tradigdes, Conhecimentos
Socialmente Benéficos, Crengas Culinaria, grupos folcléricos) 5.9.1 -
OBJETIVO Pensar o Patriménio Imaterial de Arari como umimportante
instrumento de preservagao da vida em sociedade e tendo como
base reflexdes que nos leva a desenvolver politicas publicas voltadas
para a formatagédo de um processo prioritario para sua difusdo e
promocdo. 5.9.2 - Diretrizes estratégicas: ?Apoiar projetos de
valorizagao da cultura tradicional; ?Contribuir para a difusdo do que
€ patrimdnio Imaterial, por meios de palestras, debates e cartilhas
educativas; ?Incentivar a participagéo de atividades tradicionais e
populares em eventos. ?Criar centro de referéncia da memaria
Arariense; ?Desenvolver programas e projetos de identificacao,
divulgagao, circulagéo e preservagéo as manifestagdes tradicionais.
(Grupos de Tambor de Crioula, Bumba Meu Boi, Quadrilhas e outras

e-mail: jornaloficial@famem.org.br




18- JORNAL OFICIAL DOS MUNICIPIOS - N° . 851

www.famem.org.br

SAO LUIS-MA, 31 DE JULHO DE 2012

dangas e manifestagdes folcléricas tanto carnavalesca, junina e
dos periodos rotativos anual.). 5.9.3 — Fomento: * Apoiar a pesquisa
das manifestagbes culturais local; * Apoiar as manifestagdes
folcléricas local; * Incentivar a criagao de novos grupos folcléricos;
* Garantir a livre manifestagdo cultural através de encontros
peridédicos que demonstrem o interesse da sociedade por tais
manifestagdes; * Criar um ciclo rotativo de apresentagdes folcldricas
naregiao; * Gerar fomento as manifestagdes folcléricas do municipio
para que possam melhorar sua organizagao e apresentacao. 6 —
Politica Cultural de Promocgao dalgualdade Racial 6.1. Sabemos
que na area cultural ndo podemos deixar de da atencao as Politicas
de Promogéao da Igualdade racial, € preciso catalogar as areas
quilombolas ou remanescentes de quilombos para podermos atuar
dentro dessas areas sem ferir aidentidade cultural daquele lugar,
procurando atender as suas necessidades particulares tantos
folcléricos, religiosos e culturais de forma geral. Apoiar as mais
diversas manifestagdes culturais desenvolvidos em areas
quilombolas. LEAO SANTOS NETO Prefeito

"YODA, Carlos Gustavo. Assim como a arte, a politica cultural
preserva o direito a utopia. MinC, disponivel em : http://
www.cultura.gov.br/noticias/na_midia/
index.php?p=19188&more=1&c=1&pb=1

2SOUSA, Ana Paula. Saberes e Quereres. Didlogos Capitais. Carta
Capital, Ano XIll, n.411, Setembro, 2006.p.45.

3 hitp://www.polis.org.br - O Instituto Polis € uma entidade civil sem
fins lucrativos, apartidaria e pluralista. Seu objetivo é a reflexdo
sobre o urbano e aintervengdo na esfera publica das cidades.

4 DEHEINZELIN, Lala. Instituto Pensarte.

5 Marta Porto, diretora do Escritério de Comunicagao [X] do Brasil.

6 Alfredo Manewy, in. SOUSA, Ana Paula. Idem, p.51.

" Plano Nacional de Cultura. Ministério da Cultura. Abril/ 2009

8ldem, p.7

% Politica Municipal de Cultura. Instituto Pélis. Disponivel em: http:/
federativo.bndes.gov.br/dicas

0 Politica Municipal de Cultura. Instituto Pdlis. Disponivel em: http://
federativo.bndes.gov.br/dicas

PREFEITURAMUNICIPAL DE
CENTRO NOVO DO MARANHAO
LEI MUNICIPAL COMPLEMENTAR N° 001/2011 Em; 27 DE
DEZEMBRO DE 2011. DISPOE SOBREA REESTRUTURADOSISTEMA
TRIBUTARIO MUNICIPAL E AS NORMAS GERAIS DE DIREITO
TRIBUTARIO APLICAVEIS AO MUNICIPIO. O EXCELENTISSIMO
PREFEITOMUNICIPAL DE CENTRONOVO DOMARANHAO, ESTADO
DO MARANHAQ, com base noinciso lll, do art. 30, da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil, faz saber a todos os seus habitantes,
que a CAMARA MUNICIPAL DE CENTRO NOVO DO MARANHAO
aprovou, e sanciono a seguinte Lei Municipal Complementar.
DISPOSICAOPRELIMINAR Art. 1.° . EstaLei dispde a reestrutura,com
fundamento nos §§ 3° e 4° do art. 34 dos Atos das Disposi¢des
Constitucionais Transitdrias, nos §§ 1°e 2°, bem como osincisos |, Il
elll, do art. 145 e nosincisos |, Il e lll, § 1°, com os seus incisos | e ll,
§2° comosseusincisos | e ll e § 3°, comos seus incisos | e ll, do art.
156, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, sobre o Sistema
Tributario Municipal, as normas gerais de direito tributario aplicaveis
ao Municipio, sem prejuizo, com base no inciso | do Art. 30 da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, da legislagao sobre
assuntos de interesse local, em observanciaaoinciso lldoart. 30da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, e da suplementagao
daLegislagdo Federal e Estadual, no que couber. LIVROPRIMEIRO
SISTEMA TRIBUTARIO MUNICIPAL TIiTULO I DISPOSIGOES
GERAIS Art. 2° O Sistema Tributario Municipal é regido: | —pela
Constituicao Federal; Il —pelo Codigo Tributario Nacional, instituido
pela Lei Complementar Federal n.° 5.172, de 25 de outubro de 1966;
Ill — pelas demais Leis Complementares Federais, instituidoras de
normas gerais de direito tributario, desde que, conforme prescreve o
§5°do art. 34 dos Atos das Disposi¢des Constitucionais Transitorias,
compativeis com o novo Sistema Tributario Nacional; IV — pelas
Resolugdes do Senado Federal; V—pelas Leis Ordinarias Federais,
pela Constituicéo Estadual e pelas Leis Complementares e Ordinarias
Estaduais, nos limites das respectivas competéncias; VI —pela Lei
Organica Municipal e por esta Lei Complementar. Art. 3° Tributo é

toda prestagao pecuniaria compulséria, em moeda ou cujo valor nela
se possa exprimir, que ndo constitua sangdo de ato ilicito, instituida
em lei e cobrada mediante atividade administrativa plenamente
vinculada. Art. 4° Anatureza juridica especifica do tributo € determinada
pelo fato gerador da respectiva obrigacao, sendo irrelevante para
qualifica-la: | — a denominagao e demais caracteristicas formais
adotadas pela lei; Il — a destinagéo legal do produto da sua
arrecadagao. Art. 5° Os tributos sdo impostos, taxas, contribuigao
de melhoria decorrente de obras publicas e contribuigao para custeio
de servicos de iluminagdo publica. TITULO Il COMPETENCIA
TRIBUTARIA CAPITULO I DISPOSICOES GERAIS Art. 6° O Sistema
Tributario Municipal € composto por: | — impostos: a) sobre a
Propriedade Predial e Territorial Urbana; b) sobre a Transmisséo “inter
vivos”, a qualquer titulo, por ato oneroso, de bens imoveis, por
natureza ou acessao fisica, e de direitos reais sobre imoveis, exceto
os de garantia, bem como cesséo de direitos a sua aquisigéo; c)
sobre Servigos de Qualquer Natureza, ndo compreendidos noinciso
Il do art. 155, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil,
definidos em Lei Complementar Federal; Il —taxas: a) em razdo do
exercicio do poder de policia: 1 —de fiscalizagao de localizagéo, de
instalacéo e de funcionamento; 2 — de fiscalizagao sanitaria; 3—de
fiscalizagdo de maquina, de motor e de equipamento eletromecanico;
4 —de fiscalizagdo de veiculos de transporte de passageiros; 5 —de
fiscalizagdo de exercicio de atividade ambulante, eventual e feirante;
6 — de fiscalizagdo de obra particular e de parcelamento do solo; 7 —
de fiscalizagdo de ocupagado e de permanéncia no solo, em areas, em
vias e em logradouros publicos; 8 — de fiscalizagdo de utilizagdo e de
passagem no subsolo e no espago aéreo, em areas, em vias e em
logradouros publicos; 12 — defiscalizagdo ambiental. b) pela utilizagcdo
efetiva ou potencial, de servigos publicos especificos e divisiveis,
prestados ao contribuinte ou postos a sua disposigao: Ill —
contribuigdes: 1 —para custeio do servigos de iluminagao publica. IV
—rendas Diversas V — Pregos Publico 1 — de servigo de abate de
animais. 2 —de servigo de emolumentos 3 — de servigos diversos.
CAPITULOII LIMITAGOES DO PODER DE TRIBUTAR Art. 7° Sem
prejuizo de outras garantias asseguradas ao contribuinte € vedado
ao Municipio: | —exigir ou aumentar tributo sem lei que o estabelega;
Il —instituir tratamento desigual entre contribuintes que se encontrem
em situagao equivalente, proibida qualquer distingdo em razao de
ocupagao profissional ou fungdo por eles exercida,
independentemente da denominagéo juridica dos rendimentos, titulos
ou direitos; Il — cobrar tributos: a) em relagéo a fatos geradores
ocorridos antes da vigéncia da lei que os houver instituido ou
aumentado; b) no mesmo exercicio financeiro em que haja sido
publicada alei que os instituiu ou aumentou; IV — utilizar tributo com
efeito de confisco; V — instituir impostos sobre: a) patriménio ou
servigos, da Unido e do Estado; b) templos de qualquer culto; ¢)
patrimdénio ou servigos dos partidos politicos, inclusive suas
fundagdes, das entidades sindicais dos trabalhadores, das instituicdes
de educacéo e de assisténcia social, sem fins lucrativos, atendidos
os requisitos da lei; d) livros, jornais e periédicos. e) autarquias e
fundagdes instituidas e mantidas pelo Poder Publico, noque serefere
ao patrimoénio, aos servigos, vinculados a suas finalidades essenciais
ou as delas decorrentes. §1°. Avedagédo para o Municipio instituir
impostos sobre patriménio ou servigos, da Unido e do Estado: | —n&o
se aplica ao patrimdnio e aos servigcos: a) relacionados com
exploragéo de atividades econdmicas regidas pelas normas aplicaveis
a empreendimentos privados; b) em que haja contraprestagéao ou
pagamento de pregos ou tarifas pelo usuario; Il — ndo exonera o
promitente comprador da obrigacéo de pagar imposto relativamente
aobem imdvel. lll - aplica-se, exclusivamente, aos servigos proprios
da Unido e do Estado, bem como aos inerentes aos seus objetivos,
ndo sendo extensiva ao patriménio e aos servigos: a) de suas
empresas publicas; b) de suas sociedades de economia mista; c) de
suas delegadas, autorizadas, permissionarias e concessionarias de
servigos publicos; § 2°. -Avedagdo para o Municipio instituirimpostos
sobre templos de qualquer culto, compreende somente o patriménio e
os servicos relacionados com as suas finalidades essenciais. § 3°.
Avedacao para o Municipio instituirimpostos sobre patriménio ou
servigos dos partidos politicos, inclusive suas fundagodes, das
entidades sindicais dos trabalhadores, das instituicdes de educagao
e de assisténcia social, sem fins lucrativos, atendidos os requisitos
da lei: |- compreende somente o patrimdnio relacionado com as
finalidades essenciais das entidades mencionadas; Il —aplica-se,
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